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MEDIENWAHLKAMPF STAATLICH
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— MADE IN GERMANY HOCHSCHULE

I Viele Menschen sind empfanglich fiir Populismus auf Kosten von
Fakten. Die unbeantwortete Frage: Wie gehen die Medien damit um?

I Deutsche User sind kritischer gegeniiber Internet-Politikmeldungen als
US-Blrger. Die Datenlage zum wahrgenommenen Vertrauen in Online-
Informationen zeigt, dass Informationsangeboten im Internet eher
weniger vertraut wird.

I Beeinflusst das Fernsehen stark das Wahlkampfklima? > Theorie der
Schweigespirale von Prof. Dr. Noelle-Neumann / IfD Allensbach

I Die Wahlkampfe in Deutschland werden seit den 1980er Jahren nach
US-Vorbild professionalisiert.



MEDIENWAHLKAMPF STAATLICH

ANERKANNTE

— MADE IN GERMANY HOCHSCHULE

I Deutsche Politiker werden erst seit wenigen Jahren im Internet nicht
nur als Funktionstrager, sondern auch als Privatmensch dargestellt (s.
u.a. Angela Merkels Website zur Bundestagswahl 2013).

I Fernseh- und Horfunkspots konnen im 6.-r. System nicht zugekauft
werden, sondern werden den Parteien nach dem Proporzsystem der
letzten Bundestagswahl zugewiesen.

I Auch private Rundfunksender sperren sich gegen den Ankauf von
Sendezeiten fur Wahlkampfspots.

I Prominente engagieren sich selten fir konkrete parteipolitische Ziele
oder gar Kandidaten (im Gegensatz zu den USA, s. nachfolgende
Folien), eher gegen Kinderarmut und fir Umweltschutz.



US-PROMINENTE GREIFEN IN DEN STAATLICH
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Hillarys Clinton prominente Supporter

Liz Taylor, Danny DeVito, Steven Spielberg, Jennifer Lopez, Ben Affleck,
Katy Perry, Quincy Jones, Jack Nicholson, Tom Hanks, Britney Spears,
Elton John, Lady Gaga, Katy Perry, Jamie Foxx, Salma Hayek, Eva
Longoria, Jamie Lee Curtis, Robert de Niro, Kim Kardashian und Barbra
Streisand unterstitzen Hillarys Run auf das WeiB3e Haus.

Donalds Trump prominente Supporter
Dennis Rodman, Stephen Baldwin, Charlie Sheen, Mike Tyson, Kirstie

Alley, Rapper 50 Cent, Hulk Hogan, Bernie Ecclestone, Ol-Millionare
und Casino-Besitzer wollen Donald Trump als Prasidenten sehen.
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Why do Republicans
Let Donald Trump

Run for President 1?

What are his Credentials 1?

He's Loudmouth Asshole, Who's terrified of Windy Days 11
1-13 AM - 4 Jun 2015

4« 1314899 W 20055

#HILLARY2016 Nothing can keep a strong woman down. VOTE for the first

Dennis Rod female US president in history. Shake it up America, this country needs a
‘ nnis kodman ¥ Follow little rock n' roll. ysgREEm

W& @dennisrodman

P 8770 ~» 5502
@realDonaldTrump has been a great friend for many years. We

don't need another politician, we need a businessman like Mr.

ﬁ. Kirstie Alley £x 2 Folgen

Trump! Trump 2016 MWD axirstieaney

8:43 PM - 24 Jul 2015 HELLO BOYS! this is my formal endorsement
' 1

2 Beuns, Tlizoan of @realDonaldTrump & I'm a woman! (last |

checked) And Rudy, U R amazing!

Donald J. Trump @realDonaldTrump

"@Keeblerqueen: @RealRudyGiulian @realDonaldTrump Thanks Rudy!!! Trump
will be a great president!!”
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Die aktivsten deutschen Politiker auf Twitter
Deutsche Spitzenpolitiker nach Anzahl ihrer Tweets im Januar/Februar 2017"

Tweets inkl. Retweets davon eigene Tweets

Bodo Ramelow DIELINKE. [N 609 ® 27.0%
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FERNSEHEN BLEIBT NR.1T VOR STARKEN STAATLICH
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SOZIALEN MEDIEN HOCHSCHULE

I Der Einfluss der Medien nimmt zu, weil sich Stimmungen bei den
Wahlern schnell wandeln und insofern eine aktuelle Berichterstattung

erforderlich wird.

I Fernsehen ist das zentrale Wahlkampfmedium in Deutschland. Die

Bedeutung der sozialen Medien nimmt allerdings zu.

I Der Wahlkampf wird langst nicht mehr nur im Fernsehen, auf Plakaten
oder Buhnen ausgetragen. Er findet im Internet und hier vorzugsweise

in den sozialen Netzwerken statt.
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I Bevorzugte soziale Kanale sind Facebook, YouTube und Instagram.
Twitter wird vor allem als Plattform fir Multiplikatoren eingesetzt.

I Wichtig wird die Einbindung von Online-Influencern, die sehr viele
Follower oder Facebook-Freunde haben und so als Multiplikatoren
wirken.

I Der Online-Dialog mit dem Wahler ersetzt zwar nicht den

StraBenwahlkampf und den von TUr-zu-TUr, ist aber in der Wahlerbindung

effektiver als Flyer oder Wahlplakate .
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Hinweis: USA; Stand: 26. Februar 2016; Werbeausgaben vom 5. April 2015 bis 26. Marz 2016 (geplant)
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